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Stadtmarketingprozess Dorsten 2019 
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Interessante Besuchsziele/Wahrzeichen/Themenfelder  

 

■ Dorsten, ein attraktives touristisches Ziel                                                                               53 % - trifft zu 

■ Dorsten, die vielfältige Kultur- und Freizeitstadt           56 % - trifft zu 

■ Dorsten, eine sympathische Stadt zum Wohnen            71 % - trifft zu 

■ Dorsten, der attraktive Wirtschaftsstandort                            45 % - trifft zu 
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Schloss Lembeck 
Marktplatz/ Altes Rathaus Innenstadt/Altstadt 

Glockenspiel 

Lippetor 

Kloster 

Kirche 

Lippe/Kanal 

Auswertungen Stadtmarketingprozess 2001/Zukunftskommission 2012/Wir machen MITte 2015 

Moderne Mitte mit lebendiger Vergangenheit 

Jung und Alt im Quartier zu Hause 

Vielfältige Mitte Dorsten  

Grüne Stadt am Wasser 

Mobil in Dorsten – auf neuen Wegen zum Ziel 

Gemeinsam Mitte Gestalten 

Dorsten, Bildung, Arbeit und Qualifizierung im Fokus  

neue Lebensformen 

Spannbreite der Bevölkerung Dorstens beachten 

Zentren in der Funktion erhalten/stärken 

Stadtleitbild 

Problembewusstsein fördern 

Internet, Facebook, Twitter optimieren und nutzen 

Ansprechpartner Tourismus, Reisepakete entwickeln 

Übernachtungs-/Tagungsmöglichkeiten 

Kultur besser abstimmen 

Sportentwicklungsplan 
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Stadtmarketingprozess 2019 
■ Schritt 1:  Ideen sammeln, Bedarfe und Themenfelder diskutieren 

■ Schritt 2:  finanzielle, materielle und personelle Ressourcen klären 

■ Schritt 3:  Projekte/Maßnahmen priorisieren  

■ Schritt 4:  aussichtsreichste Projekte und Maßnahmen starten    
  umgehend 

■ Schritt 5:  Umsetzung der Projekte und Maßnahmen beobachten und   
             ihren Erfolg bewerten 

 

■ weitere Formate:  Arbeitsgruppen, Bürgerbefragung, Multiplikatoreninterviews, 
Workshops für Jugendliche, Workshop für Menschen mit Migrationsgeschichte, 
Einbindung von Personen, die sich bisher nicht einbringen, Geschichten und Portraits, 
zwei Projektgruppen Ruhr Uni Bochum, eine Westfälische Hochschule Gelsenkirchen, 
eine Paul-Spiegel-Berufskolleg, eine FHöV 
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              Kultur 

     

facettenreiche 
    Stadtteile 

 
 

Bürgerengagement 
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Gemeinschaft 

lebendig 

gemeinsam 

aktiv 

kulturell vielfältig 
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lebens- und liebenswert 

grüne Stadt 
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überaus reichhaltig 

Juwel der elf Facetten Einheit durch Vielfalt=Dorsten „multi“-kulturell 

verdammt vielseitig 

zum Glück etwas spießig 

alles da 

weltoffen 

jede Investition wert 

bewegt Sie 

macht Spaß 

fabelhaft + vielfältig 

für jeden was dabei 
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Dorsten – deine Stadt mit besonderen 
Stärken!  
 

      

            
Stadt am Wasser – Stadt im Grünen 
 

Naherholung für das Ruhrgebiet! 

Stadt der Kultur 
 

Laut, bunt und auch 

streitbar – kulturell 

ausgewogen! 
 

facettenreiche Stadtteile 
 

Menschen – Orte – Leidenschaften!  

Stadt des Bürgerengagements 

 
Wir gestalten aktiv unseren Lebensraum! 
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Imagekampagne 
„#Schlüsselmomente“ 
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Imagekampagne 
„#Schlüsselmomente“ 
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Heimatwerkstatt 2019/2020 

■ Ministerium für Heimat, Kommunales, Bau und 
Gleichstellung des Landes Nordrhein-Westfalen:   

■ künstlerisch Werte, Traditionen, Aspekte wie Zusammen-
gehörigkeit, Kooperation, Miteinander, Identität, Image, 
Engagement in der Stadt, im Stadtteil, über den eigenen 
Stadtteil hinaus  

■ Verbindung der Menschen mit ihrer Stadt  

■ Geschichte der Stadt  

■ Stadt lebenswert erhalten und Außendarstellung 

■ Potenziale erkennen und nutzen 
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Block 1 

Block 2 

Block 3 

Nachhaltige 
Impulse für 
eine Marke 
„Dorstens“ 

 
Abschluss-

veranstaltung 
des Projektes 

„Heimat-
Werkstatt“ 

Ländlich 
geprägter 
Stadtteil 

Städtisch 
geprägter 
Stadtteil 

Stadtteil mit 
Bergbau-

geschichte 

Verschiedene 
Migranten-

gruppen 

Geschichts-
werkstatt 

NN 

Werkstätten zur Erarbeitung einer gemeinsamen Vorstellung 
„Dorstens“ in drei ausgewählten Dorstener Stadtteilen 

Gesprächsrunden mit Multiplikatoren in den 11 Dorstener 
Stadtteilen 

Arbeitsgruppen zu bestimmten Themen und 
Personengruppen 

Auswertung 

Auswertung 

Auswertung 

Heimatwerkstatt 2019/2020 
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  Vielen Dank für Ihr Interesse! 

 
 

 
Sabine Fischer 

Stadtagentur Dorsten 

Recklinghäuser Str. 20, 46282 Dorsten 

Tel. 02362-3080810, Mail: sabine.fischer@dorsten.de 
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