EINE MARKE FUR
DORSTEN

Stadtmarketingprozess Dorsten 2019
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Interessante Besuchsziele/Wahrzeichen/Themenfelder

Auswertungen Stadtmarketingprozess 2001/Zukunftskommission 2012/Wir machen MITte 2015

Jung und Alt im Quartier zu Hause
Zentren in der Funktion erhalten/starken

Kultur besser abstimmen

Schloss Lembeck
Marktplatz/ Altes Rathaus 1nnenstadt/Altstadt

Ubernachtungs-/Tagungsméglichkeiten
Moderne Mitte mit lebendiger Vergangenheit Gemeinsam Mitte Gestalter

Kirche Spannbreite der Bevolkerung Dorstens beachten
Problembewusstsein fordern
Kloster Stadtleitbild

Sportentwicklungsplan = Mobil in Dorsten — auf neuen Wegen zum Ziel Lippetor

neue Lebensformen

Dorsten, Bildung, Arbeit und Qualifizierung im Fokus

Glockenspiel . iernes i Ansprech i i i
P Vielfiltige Mitte Dorsten sprechpartner Tourismus, Reisepakete entwickeln
) . Lippe/Kanal T
nternet, Facebook, Twitter optimieren und nutzen PP Grune Stadt am Wasser
m Dorsten, ein attraktives touristisches Ziel 53 9% - trifft zu
m Dorsten, die vielfaltige Kultur- und Freizeitstadt 56 % - trifft zu
m Dorsten, eine sympathische Stadt zum Wohnen 71 % - trifft zu

Dorsten, der attraktive Wirtschaftsstandort 45 9% - trifft zu
. . 2




Stadtmarketingprozess 2019

m Schritt 1: Ideen sammeln, Bedarfe und Themenfelder diskutieren
m Schritt 2: finanzielle, materielle und personelle Ressourcen klaren
m Schritt 3: Projekte/MaBnahmen priorisieren

m Schritt 4: aussichtsreichste Projekte und MaBnahmen starten
umgehend

m Schritt 5: Umsetzung der Projekte und MaBnahmen beobachten und
ihren Erfolg bewerten

m weitere Formate: Arbeitsgruppen, Burgerbefragung, Multiplikatoreninterviews,
Workshops flir Jugendliche, Workshop fur Menschen mit Migrationsgeschichte,
Einbindung von Personen, die sich bisher nicht einbringen, Geschichten und Portraits,
zwei Projektgruppen Ruhr Uni Bochum, eine Westfalische Hochschule Gelsenkirchen,
eine Paul-Spiegel-Berufskolleg, eine FHOV
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Erholung pur bewegt Sie

lebens- und liebenswert o
verdammt vielseitig
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weltoffen fabelhaft + vielfaltig

einzigartig
gemeinsam fur jeden was dabei

Dorsten...

zum Glick etwas spielig

L grine Stadt

Burgerengagemen

kulturell vielfaltig

sehens- und erfahrenswert
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uberaus reichhaltig

bunt, laut und auch streitbar

jede Investition wert

,multi“-kulturell Juwel der elf Facetten Einheit durch Vielfalt=Dorsten



Dorsten - deine Stadt mit besonderen
Starken!

Stadt der Kultu Stadt am Wasser - Stadt im Grune
Laut, bunt und auch Naherholung fur das Ruhrgebiet!
streitbar - kulturell
ausgewogen!
Stadtteile Stadt des Burgerengagements
Menschen - Orte - Leidenschaften! Wir gestalten aktiv unseren Lebensraum!
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Imagekampagne
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. eignet sich fur

- Bushaltestellen

- City-Light-Poster

- Flyer

- Werbung in
Magazinen/Zeitungen

- kleinformatige 0 == _ﬂ
Poster in OPNV/ | NEN #Suismonr
Geschaften/ ALS TCH FURST LEOPOLD TRAF. ..

Jugendtreffs etc.
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DIE GANZE STORY LEST THR HIER
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Imagekampagnhe
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WERBUNG IN MAGAZINEN
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Heimatwerkstatt 2019/2020

m Ministerium fur Heimat, Kommunales, Bau und
Gleichstellung des Landes Nordrhein-Westfalen:

m kunstlerisch Werte, Traditionen, Aspekte wie Zusammen-
gehorigkeit, Kooperation, Miteinander, Identitat, Image,
Engagement in der Stadt, im Stadtteil, uber den eigenen
Stadtteil hinaus

Verbindung der Menschen mit ihrer Stadt
Geschichte der Stadt
Stadt lebenswert erhalten und Aufiendarstellung

Potenziale erkennen und nutzen
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Heimatwerkstatt 2019/2020
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Tourismusbranche

2 Auftaktveranstaltungen
Unternehmen, Handel, Banken

Block 1

Werkstatten zur Erarbeitung einer gemeinsamen Vorstellung
,Dorstens” in drei ausgewdhlten Dorstener Stadtteilen

Landlich Stadtisch Stadtteil mit | Auswertung
gepragter gepragter Bergbau-
Stadtteil Stadtteil geschichte
| Block 2
2
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@ 9 Gesprachsrunden mit Multiplikatoren in den 11 Dorstener Auswertung
=5 Stadtteilen |
ER
Block 3
Arbeitsgruppen zu bestimmten Themen und
Personengruppen
Ver§ch|edene Geschichts- Auswertung
Migranten- NN |
werkstatt
gruppen

Nachhaltige
Impulse fur
eine Marke
,Dorstens”

Abschluss-
veranstaltung
des Projektes

,Heimat-

Werkstatt”




Vielen Dank fur lhr Interesse!

Sabine Fischer

Stadtagentur Dorsten

Recklinghauser Str. 20, 46282 Dorsten

Tel. 02362-3080810, Mail: sabine.fischer@dorsten.de
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